Nicht reprdsentative Umfrage auf Web und Social Media sowie per Mail an 2'000 Filmschaffende (nur Inland)
Sondage non représentatif réalisé sur le web, les médias sociaux et par e-mail auprés de 2'000 professionnels (uniguement en Suisse)

BRANCHENUMFRAGE
ENQUETE SECTORIELLE
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Teilnehmende (500/ 481in 2025)
Participants (500/ 481 en 2025)

Acteurs, Actrices Exploitation,Distribution
10.7% 3.6%

Animation

4.6% Réalisation, Scénario

38.1%

Institution
5.3%

Technique
16.5%

! without

international
contacts

Production
21.1%
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Macht SWISS FILMS einen guten Job?
Est-ce que SWISS FILMS fait du bon travail?

o
76,2%
(74,3%
in / en 2025)
3.4 % 4.4% 16% 29.5 % 28.5 % 18.2 %
17 resp. 22 resp. 80 resp. 147 resp. 142 resp. 92 resp.

YT | T
| | ﬁﬁ;ﬁ?ﬁ?% | |

(1 Stern = schlechteste Note, 6 Sterne = beste Note)
(1 étoile = pire note, 6 étoiles = meilleure note)
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Networking Anlasse
Evénement de networking

Support Massnahmen
Mesures de soutien

SWISS FILMS Portal (Datenerfassung)
SF Portail (Gestions des données)

Beratung
Consultation

Marktauftritte
Présence sur les marchés

Aktivitaten der Inlandpromotion
Activités de promotion nationale

SWISS FILMS

23.01.2026

Welche SWISS FILMS Dienstleistungen sind hilfreich?
Quels services de SWISS FILMS sont utiles ?

39.8%
199 resp.

39.8%
199 resp.

37.8%
189 resp.

28.2%
141 resp.

28.2%
141 resp.

22.8%
114 resp.



Welche Kommunikationskanale SWISS FILMS nutzen Sie?
Quels canaux de communication de SWISS FILMS utilisez-vous ?

o
Website / Site web 79.6%
. g 396 resp.
www.swissfilms.ch
Newsletter 69.8.%
346 resp.
SWISS FILMS auf /sur Instagram 24.8%
123resp.
Linked-In 71%
35 resp.
Facebook 5%
25 resp.
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Grosste Herausforderungen fur CH Film ?
Les plus grands defis pour le cinema suisse ?

Internationale Konkurrenz

58.6%
La concurrence internationale 293 resp.
Wandel Konsumverhalten junges Publ.
. 40.4%
Changement des habitudes de
: : : 202 resp.
consommation du jeune public
Kinosterben 33.2%
Le déperissement du cinema 166 resp.
Streaming-Boom 290.6%
Le boom du streaming 148 resp.
Hohes nationals Produktionsvolumen 23%
Le volume élevé de production nationale 115 resp.
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Ruckmeldungen: den Schweizer Filmschaffenden den Puls fuhlen

Euer Serivce
Vielen lieben Dank fur ist bereits jetzt 1 <3 Swissfilms!
eure grossartige enorm bereichernd. Merci pour
Unterstitzung in den le travail :

vergangenen Monaten!
lhr seid fantastisch!

Im Serienbereich habt ihr
in den letzten Jahren
einen grossen Schritt

Ces dernieres années gemacht, gerne noch
Swiss Films s'est mehr davon! :-)
beaucoup amélioré

Die Unterstutzung von
Swiss Films im Bereich
Kurzfilm/Animation ist
hervorragend - ich kann
nur sagen: Danke
vielmals!

SWISS FILMS



Ruckmeldungen: Verbesserungsvorschlage

In der Festivalauswertung.
Ich fihle mich von SWISS FILMS
nicht ausreichend unterstiitzt. Vor
allem habe ich den Eindruck, das man

Es ware toll wenn
Filme auch ausserhalb

von Wettbewerbs- sich nur fiir die Elite der Schweizer
anderen mussen schauen wo sie
werden.

bleiben...

Talent & Festival Support

Il y a une certaine retenue a
accueillir les nouveaux
auteurs/réalisateurs dans le
c6té romand. C'est dommage,

’c_a_r in environne.m'ent mo_ins better overview of
élitiste permettrait I'accueil de

nouveaux talents plus exceptional talents
facilement on website

More networking
opportunities for
Swiss Talents and

SWISS FILMS

Austausch kénnte vertieft
werden. Insbesondere
wiurden wir uns freuen, wenn
der Infoanlass zu SWISS
FILMS und Filmauswertung
wiederbelebt werden wiirde

Beratungen

| film svizzeri di lingua
italiana/La distribuzione
di film svizzeri prodottiin
italiano o doppiatiin
lingua italiana



Offene Ruckmeldungen: Verbesserungsvorschlage

La diversité et la qualité Menschen profitieren. So férdern

wie die abgeschaffte Selektive Medienpartnerschaften
Verleihforderung. Das wiirde ein

des films devraient étre

Die Inlandpromotion kénnte
breiter fordern. Da wiirden mehr

au coeur des enjeux.

Ce que la "nouvelle

initiative marketing"
n'est pas.

Die vorhandenen Mittel miussten vor
allem einmal "publikumsgezielter"
eingesetzt werden. Sprich weniger

Dokumentarfilme tber
Nischenthemen fordern, dafiir mehr
Spielfilme und Serien, die ein
Publikum unter 60 ansprechen.

SWISS FILMS

Kulturauftrag erfullen.

Promotion nationale

Communiquer sur nos films

quand ils sortent en salle en

Suisse et ailleurs, ne pas se

focaliser uniquement surles
festivals

Partenariat international
avec des chadines ou des

Medienprdsenz & streamer ou des

plateformes (YouTube) mais
aussi tout ’écosystéme
médiatique pour
communiquer sur ces films.

Swiss Films Inlandpromotion ist an
der Branche (CH Verleih und CH
Kinos) vorbei geplant, hat so
scheint ist keinen grossen Effekt
und einen zu grossen Teil der Mittel
fliesst in administrative Kosten
(Swiss Films Personal).




